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# 2 FEDERER la capacité

#1 REINVENTER de d’agir des porteurs de
nouveaux usages de la vile _Projets, entrepreneurs,  ¥3 ATTIRER de noveles
avec ses habitants et citoyens souhaitant devenir ot entré reneu}s AU service
construire des ambitions des acteurs eggagésddu d’'une attrzctivité économique
. renouv ragar . L
partagjlges autour de 16 enhotveau brag culturelle et sociale renouvelée
leux pivots

6 focus group
1 grand atelier de

+ 1 marathon créatif pour « Lancement d'un appel a
faire émerger des projets projets urbains innovants

concertation locaux
Une enquéte citoyenne

1 site internet contributif
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Un territoire imaginatif et créatif qui ose, qui Un territoire d'expérimentation : Saint Dizier
entreprend pour prendre son futur en main Open Source
1.1. Diagnostic commun 1.2. Innovation citoyenne
Caractériser le territoire, formuler les écrire le récit de la Ville révée

souhaitables
Focus groups

- Militaires Atelier de
Lancement - Chefs d'entreprises concertation
politique - Commergants citoyenne
- Jeunes
- Historiens et
créatifs

- Les associations

- Les cadres de la
collectivité Enquéte citoyenne

Site contributif
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RETOURS SUR LES FOCUS GROUPS SAINT
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7 focus groups . France Telecom
150 participants OIS i Maison Napoléon

Objectifs des ateliers :

e Construire un récit incarné par les forces vives du territoire
e Mieux comprendre les visions de la Ville
e Se projeter dans le futur des 14 lieux du Révéler Saint Dizier

- ETAT ACTUEL LE CHATEAU
% SAINTDIZIER

CONSOMMER

TRAVAILLER - SE
FORMER

SE DIVERTIR - SE
CULTIVER

RENCONTRER -
SE RESTAURER -
SORTIR

HABITER - SE
LOGER

AlILIA



RETOURS SUR LES FOCUS GROUPS SAINT

1 - Commergants
Recueillir leurs visions des besoins et attentes des
consommateurs pour un coeur de ville attractif

L ,
( . )
2 — Chefs d’entreprises
Les mobiliser, identifier leur besoins + volonté de devenir
L partenaire de la démarche y
( . C . )
3 — Artistes et historiens
Recueillir leurs représentations de la Ville au prisme de leurs
L connaissances historiques et de leurs imaginaires y
( )

4 — Cadres de la collectivité
Recueillir leurs visions du territoire a travers celles des usagers
L qu’ils cotoient au quotidien, les mobiliser dans la démarche

-

5 — Militaires et leurs familles A

Leur donner l'opportunité de partager leur vision d’un
territoire attractif, forts de leur expérience « nomade » et lever

\_ les freins a la venue de la famille )
( )
6 — Acteurs associatifs
Recueillir leurs visions des besoins sociaux prioritaires
L ,
( )

7 — Jeunes
Comprendre comment ils vivent la ville et imaginer les
activités et les fonctions révées des sites




RETOURS SUR LA JOURNEE DE SAINT
CONCERTATION D7 1=R

France Telecom
3 juillet Maison Napoléon
Ancienne ABAP

~ 225 personnes accueillies dans
la journée

Objectifs des ateliers :
Communiquer sur le lancement de I'enquéte citoyenne
Organiser des visites de sites ludiques propices a la convivialité et a la créativité pour faire
découvrir les lieux au grand public
Partager les productions des focus group
Recueillir des idées, des envies, des projections sur les lieux visités
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SAINTDIZIER

#1 Mise en recit
de Saint Dizier



SAINT DIZIER EN NUAGE DE MOTS

Si vous deviez présenter en 3 mots Saint-Dizier, lesquels seraient-ils ?
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SAINT DIZIER EN NUAGE DE MOTS (par focus group)

Si vous deviez présenter en 3 mots Saint-Dizier, lesquels seraient-ils ?
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LES FIERTES BRAGARDES
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LES MANQUES SAINT
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COLOMBE

Il'y ala paixici

CHENILLE / PAPILLON

La ville est

transformer

en train

de se

PHOENIX

La ville est en train de renaitre de

ses cendres

HERISSON
Petit,

mignon
piquants/ des problemes

mais

avec des

PORTRAITS CHINOIS (focus group)

Si ma ville était un animal, ce serait un ...

SAINT
)lz I ER

PARESSEUX
La ville met du temps a se
développer, c'est trop calme

TORTUE
La ville avance doucement mais elle
peut avancer loin

FOURMI
C'est petit mais on y travaille
beaucoup et toujours ensemble

OISEAU
Pour les grues, et parce que la ville
est en train de prendre son envol




TROTTINETTE
Grace aux efforts, on
doucement mais surement

avance

PORTRAITS CHINOIS (focus group)

TRACTEUR
C'est bruyant et ¢a n'avance pas
beaucoup

VOITURE

On est en route !

C'est le moyen de transport le plus
utilisé a St Dizier et c'est réparable.

2 CHEVAUX
C’est ancien, un peu vieillot mais ¢a
dure dans le temps

MERCEDES
On a besoin d’'argent pour avancer
vite !

Si ma ville était un moyen de locomotion, ce serait un ...

TRAIN

I a souvent du retard mais on
avance ensemble (tous dans le
méme train !)

CHARIOT

Il faut mettre des chevaux pour faire
avancer la ville et ne pas rester a la
traine.

VELO / COURSE A PIED

C'est adaptable, on peut aller
partout. Les montées peuvent étre
difficiles, elles demandent de l'effort
mais on finit toujours pary arriver.

VOITURE SANS PERMIS / TWINGO
C'est petit mais on s'y sent a l'aise.
C'est lent mais c¢ca avance quand
méme.
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#2 Diagnostic sensible
du centre-ville

Besoins et attentes



VISION DES 5 FONCTIONS VITALES SAINT

Une séquence commune a tous les ateliers, en 3 temps :

Oui tout a fait

Selon vous, la ville de Saint Dizier répond aux fonctions vitales ?
Facteurs explicatifs Pas du tout
Pistes d'actions

Réponses par fonction vitale

[] ] L] ] L]

] ] ] ]
[ ]
-
[ ] [ ]

- - - - -

] ] ] ] []

Travailler/ A
Consommer Entreprendre / Se Se dlvle.r tr/ Se Se rencontrer / §e Habiter / Se loger
former cultiver restaurer / sortir




VISION DES 5 FONCTIONS VITALES SAINT

Consommer
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Se divertir/ Se cultiver
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Rencontrer / Se restaurer / sortir
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Militaires NN N I I I A .
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Diagnostic

Si les participants estiment que I'offre commerciale est globalement satisfaisante, notamment
comparée aux villes de tailles similaires a proximite, les dirigeants d'entreprise et les militaires
notamment déplorent un manquede :

« commerces de milieu de gamme, notamment pour I'équipement de la personne
CONSOMMER « commerces déediés aux enfants (jouets, vétements, chaussures,...)
+ offre multimedia
* magasins de sport specialisés
« Prét a porter (+ chaussures, sous-vétements)
+ De commerce de bouche de qualité et de magasins bio

.. les incitant a aller faire leurs courses « plaisirs » dans les grandes villes environnantes (Reims,
voir Nancy)

# Pistes d'action proposées

e Augmenter la surface des locaux pour attirer des grandes e Deévelopper des boutiques éphémeéres (notamment

enseignes « locomotives » pour l'artisanat)

Diversifier 'offre commerciale vers le milieu de gamme e Travailler avec les commergants sur les horaires
Grand consensus, méme chez les commergants pour d'ouverture, notamment pour permettre leur
piétonniser le centre-ville (2 minima le weekend) ouverture a I'neure du dejeuner

Réinvestir les locaux vides en centre-ville e Renforcer I'animation commerciale
Accompagner les commerces en difficulté, qui souhaitent e Travailler surun outil de communication commun
se moderniser aux commergants du coeur de ville

e Accueillirdavantage de petits commerces artisanaux, bio,
locaux et permettre leur visibilité (petites halles dédiee?)
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Besoins/ difficultés

TRAVAILLER / reviennent pas
ENTREPRENDRE

SE FORMER

formations

sur certains metiers

«+ L'offre de formations est jugeée trés insuffisante (notamment supérieure) par tous les focus
group. C'est le point noir consensuel avec fuite des jeunes qui partent se former et qui ne

« Le marché de I'emploi des cadres est lui aussi juge insuffisant

« L'accessibilité est considérée comme le principal frein a l'accueil d'entreprises et de

« Les dirigeants d'entreprise soulignent quant a eux rencontrer des difficultés de recrutement

# Pistes d’'action génériques

e Mener une politique d'attractivité des antennes
d'établissements d'enseignements supérieures des
grandes villes du Grand Est

e Travailler avec les dirigeants d'entreprise sur leurs besoins
en terme de formation (GTEC) pour faire émerger une offre
de formation qualifiante

e (Capitaliser sur les disponibilités fonciéres pour accueillir de
la petite industrie (cf. volet industrie du plan de relance)

Rendre les formations a proximité plus accessibles
en termes de mobilité, d'acceés a l'information, etc.
Désenclaver leterritoire en matiére de transports
(TGV, transports en commun, pistes cyclables etc.)
Organiser pour les jeunes des visites d'entreprise
pour redorer I'image des métiers de l'industrie
Améliorer les dispositifs d'accompagnement a
I'entrepreneuriat
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Créa/Hist | N N N I A N ) o s

Jeunes | N N [ AN NN N AN N

Act. sgcidaux ------------
adres

Diagnostic

Si I'offre culturelle est jugée globalement satisfaisante, I'offre de divertissements, elle, est
Jugeée plus durement ... notamment par les jeunes et les familles qui ne savent pas ou aller

SE DIVERTIR / avec leurs enfants.
SE CULTIVER

+ Siles creatifs confirment Ia qualité de I'offre culturelle sur le territoire, ils regrettent
I'insuffisance de politique d"accompagnement et d'aide a la création et a la formation
artistique

+ L'offre de divertissements et de loisirs pourrait étre complétée

+ L'événementiel sportif et [a présence de clubs sportifs semblent aussi faire défaut

# Pistes d'action génériques ° Evénemen_tialiser I'espace publir-: - festivals de rue,
museée a ciel ouvert, braderie, foires, ...

e Création d'un lieu de création, d'expérimentation et de e Organisation des parcours découverte pour valoriser
découverte artistique ouvert 2 tous avec résidences le patrimoine architectural et naturel
d'artistes, salles d'exposition, rencontres avec les publics, e  Créer un pdle loisir autour de la Tour Miko et son
etc.): lieu ouvert sur la population locale et pas hors-sol cinéma (escape game, réalité virtuelle, bowling,

e Accompagner les porteurs de projets de lieux créatifs, simulateur de chute libre, )
productifs (mise a disposition de locaux, subventions,...) e Permettre la diffusion d'offres culturelles dans

e  Creer une maison de I'eau et des jardins avec une certains quartiers comme au Vertbois et leur faciliter
association pour (se) cultiver I'acces alaculture

e Créer des parcours touristiques verts (a rayonnement e Recréer une dynamique d'événementiel sportif parle
régional) jusqu'au lac du Der soutien a des clubs
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Diagnostic
Malgré une vitalité du monde associatif, nombreux sont ceux qui soulignent :
Y = » |'absence d'espaces recreatifs non marchands dans I'espace public pour les familles
RENCONTRER / * de lieux « alternatifs » pour les jeunes
SE RESTAURER Il ressort I'envie d'un coeur de ville non seulement a vocation commercial mais aussi ludique
/ SORTIR qui donne envie de flaner, de trainer, de se croiser, de permettre aux enfants de jouer

° ® ensemble, de faire du sport ensemble . pour finalement diner ensemble dans des bars,

q ?r( restaurants ou caves a vin plus qualitatifs en bord de Marne, sur un rooftop ou sur la place

&'\T de la mairie.

e Continuer a aménager les bords de Marne et du canal

# Pistes d'action génériques ; % : :
avec des guinguettes, aires de jeux, aires de sport,

e |mplanter des bars d'ambiance, bars a jeux, bars a themes, espaces de repos, ..
rhumerie, rooftop, boite de nuit, bodegas, salons de thé, .. e Remetire I'eau au cceur de la ville avec l'installation de
entre le cinéma et la place de la Mairie fontaines, de jets d'eau, des plans d'eau sur la place

e Petites halles: aménager une guinguette avec musique, de de la Mairie devenue piétonne et des lieux de
la restauration qualitative et festive, baignades et des activités aquatiques (jet ski, wake

e Ameénager les espaces publics en lieux de rencontres, oard, plongeoirs, kayaks ...) (Saint-Dizier plage) sur le
notamment entre le parc du Jard (parcs a jeux, équipement canal oula marne.

sportifs outdoor, exposition gratuites a l'air libre, tables,
barbecue, pétanques, kiosgue a musique etc.) pour
s'asseoir et échanger sans avoir besoin de payer
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Diagnostic

e Malgré des prix d'acquisition faibles et peut étre a cause de ces prix, nombreux sont
ceux quiont soulignés la difficulté a trouver a se loger déecemment a Saint-Dizier ... faute

HABITER / SE de logements de qualités et modernes en centre-ville, notamment pour les familles.

LOGER

e Les militaires sont particuliérement insatisfaits.

e Taxefonciére jugée prohibitive par grand nombre de personnes

‘@[z

IiQU? e Trés peu de locations meublées

e Saint-Dizier souffre également d'absence de medecins

# Pistes d'action génériques

Lancer un programme de rénovation de I'nabitat et des fagades en centre-ville (politique incitative pour I'amélioration
de I'habitat)

Construire en centre-ville des appartements de standing : F5, avec jardin ou @ minima de grandes terrasses a
proximité du Chateau, du parc du jard et de la Marne

Diversifier I'offre de logements de qualité et a colts maitrises

Mettre en place un parcours d'accompagnement des nouveaux arrivants pour les aider a trouver un logement
Développer une offre de logements temporaires pour les personnes de passage (militaires, stagiaires, alternants, ...)
Développer une offre de logements meublée ou apparts hdtels pour les périodes plus longues

Faire venir des médecins et du personnel medical en centre-ville.
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#3 Projections a 2030
: le Coeur de Ville
souhaitable



LE COEUR DE VILLE SOUHAITABLE

Plusieurs méthodes ont été utilisées pour recueillir les projections des habitants :

PARCOURS

ETAPEO

Survol de a ville 9

ETAPE 1

Les réveries éveillées (commergants, associations, militaires)

Les projets a 2030 suite a la visite de sites (créatifs, historiens)

Les lieux totems des entreprises (chefs d’entreprises)

Les trous story (jeunes)

Différentes animations lors de la journée de concertation citoyenne

Une ville jonchée d'espaces verts, de jets d'eau et de fontaines
Du ciel, on peut distinguer des équipements sportifs, notamment le
‘ stade de foot de Saint Dizier

' Quand on arrive a la Gare, on se méle 4 la foule : c’est une vraie

DANS LA CAPITALE DU BIEN VIVRE (2)

gﬂée il 95° fourmiliére ! En face, un centre d'affaires vitré et quelques bars.
ETAPE 2 ‘ ' Des artistes de rue jouent de la musique et préparent le spectacle
:eh‘t}e“de THotel du soir. Une fontaine a été installée devant 'Hétel de Ville.

e
ETAPE 3 Une rue arborée dotée de commerces variés (commerces de
Larue . ! bouche, prét & porter, multimédia, ...) et pas seulement des

ante

m"?“ ‘ banques ou des assurances.
ETAPE 4 % Au chateau, on y trouve des logements de haut standing, un
Le Chiteau et centre bien-étre (hammam, spa). Dans le parc, il y a méme un
EOnpaT réserve avec des animaux qui fait office de ferme pédagogique.
ETAPE 5 YO| On s'est installé dans un restaurant qui se transforme en cabaret
Les restos et burlesque le soir. Dans le bar d'a c6té, des jeunes talents montent
e bars sur scéne tous les jeudi.
ETAPE 6 L'eau comme fil rouge : des activités aquatiques (jet ski, wake

La Tour Miko

|
‘ bord des berges sur la terrasse du nouveau glacier Miko.

board, plongeoires, ...), des bars le long du canal, des transats au atal

PROJECTIONS : PARC & REMPARTS

Lieu trés ouvert et accessible

| Public cible / besoins auxquels le lieu
répond :
Familles

Groupes d’amis
Touristes / visiteurs

LE PARC ET LES
REMPARTS

B} 2 =R

Ambiance du lieu : Concepts / Activités / Services /

Animations :
Joyeuse
Sportive - Un parcours d'escalade / une
Dynamique tyrolienne pour descendre de la
Sportive butte du cavalier
Conviviale
Bain de verdure et de fraicheur - Un jardin botanique

- Aménager le parc derriére la
Maison du Cavalier pour y installer
des allées, des cheminements
dans |a nature avec des contrastes
et des surprises (jeux de pistes,
animations permanentes)

- Des équipements sportifs

- Une guinguette sous la serre

- Des projections de lumiéres sur
les remparts / cinéma plein air
projeté sur les remparts

- Ambiances différentes a créer




TRADUCTION SPATIALE DU DIAGNOSTIC

Ancien France Telecom

Le Cana/ . . .
Pour une ville attractive et innovante

LES BORDS DU CANAL

&3

Pour une ville récréative et jeune
Pour une centralité
apaisée et
accueillante

our une vijje i
'Vante ., .
Ancien et créative
ABAP
Maison 3
oL Le Chéteau Maisorf du
LES PARCS & LES JARDINS %Cavaher

Pour une ville ludique et familiale



LE SECTEUR CHATEAU
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LE SECTEUR / CHATEAU

Spatialisation

Espaces extérieurs

Les lieux

Cibles
prioritaires

! Orientations

Concept /
activités

Les familles, les visiteurs, les jeunes

Loisirs, détente, sports, jeux, culture en
plein air, éclairage, corridor vert et bleu

Un espace vert ouvert reliant le parc du
chéateau, le jardin du Cavalier ainsi que les
remparts et les serres. Un espace éclairé,
vivant propice a la détente.

Un espace ludique rassemblant :

- Dans le parc : des aménagements
extérieurs en bois, des jeux pour
enfants, une ferme pédagogique, un
kiosque et un dispositif mobile de
théatre en plein air + Potager urbain

- Sur les remparts un parcours
d’'escalade, une tyrolienne depuis la
butte, des projections lumineuses,
cinéma en plein air

- Sous les serres : un café/terrasse
avec une ambiance musicale

Les visiteurs, les entreprises, les
associations, les habitants

Tourisme (hotellerie, restauration, bien-étre),
culture, travail (flex-office, artisanat), histoire
et culture, rencontres et échanges

Un ensemble batimentaire de
démonstration (ouvert) a haute valeur
patrimoniale :

musée, accueil de
réceptions, d’expositions, de
concerts, un café-terrasse, un
restaurant bistronomique

- Le chateau

- La Maison Napoléon : un hoétel de
standing accueillant un centre de
bien-étre/spa/hammam, un café
littéraire et un espace flex-office

- La Maison du Cavalier : tiers-lieu
dédié a lartisanat et au réemploi,
une guinguette dans la cour, un
jardin labyrinthe



PROJECTIONS : MAISON DU CAVALIER SALNS

LA MAISON DU
CAVALIER

DlzIER

Ambiance du lieu :

Jardin romantique

Lieu de repos et de calme, apaisé, bien-étre
Espace de nature et de végétation

Espace préservé, charme de “l'ancien”

llot de fraicheur

Espace convivial et de vie (parents et
enfants, jeunes et vieux)

Un écrin de verdure

| Public cible / besoins auxquels le lieu
| répond :

Espace ouvert a tous : famille, amis,
personnes seules

Individu a la recherche de bien-étre et de
calme, de détente

Artistes et exposants, métiers artisanaux
Espace végétalisé pour sortir de la ville

Concepts / Activités / Services /
Animations :

- Bar, café / guinguette / concerts

- Présence de bancs sonores et conteurs /
kiosque a musique

- Observation de la faune et de la flore /
Arboretum

- Ferme pédagogique

- Permaculture et agroforesterie / Fruits et
légumes, produits vendus en circuit court

- Jardins partagés supervisés par les services
municipaux / libres d'acces

- Hotel et restaurant, avec des produits locaux
/ gastronomique

- Installation d’artisans, d'artistes et de
nouveaux métiers / Maison des arts et de la
culture / galerie d'art espace pour des
créateurs et ateliers ouverts pour tous

- Promenade sur la butte du cavalier

- Halte garderie et ludothéque

- Parcours sportif urbain / mur d'escalade /
labyrinthe végétal / Parcours pieds-nus

- Centre de bien-étre

- Zone de détente et de jeux : bancs, chaises
longues, coussins, dames, échecs

- Fontaines

- Refuge LPO




PROJECTIONS : PARC & REMPARTS ..E

Ambiance du lieu : Concepts / Activités / Services /

Animations :
- Balade et détente

- Lieu de rencontre et convivial - Des aménagements rafraichissants : bassins

- llot de fraicheur et fontaines, jeux d’eau

- Espace de découverte - Des événements festifs et culturels :

- Calme et volupté concerts en plein air, musique, foire, des

- Animations, échanges spectacles, ateliers parents/ enfants /

- Espace de nature pglanlrcours et expositions sur I'histoire de la
ville

- Mise a disposition de livres

- Expositions éphémeéres (plein air et sous
serre) / Ateliers / exposition de
sensibilisation a la biodiversité

- Desjeux: terrains de pétanque / quille /

.. . . balangoires / jeux pour enfants

Public cible / besoins auxquels le lieu - Kiosque

: répond : - Végétaliser, grands arbres

- Jardin fruitier et arboretum, roseraie

- Parcours de senteurs

- Bragards - Des espaces pour se reposer / se poser,

avec pelouse et chaises / bancs inclusifs /

TR tables pour pique-niquer

- Espace vegétalisé pour se - Espace d'expression / dépét de voeux /
reposer, s'amuser et se rafraichir dessins

- Mini zoo ou aquarium

- Mini commerces / stands de restauration

- Brocante

LE PARC ET LES
REMPARTS




PROJECTIONS : LE CHATEAU

LE CHATEAU

SAINT

REVELER

DlzIER

Ambiance du lieu :

Espace de découverte et
d’'apprentissage

Lieu d’histoire, ambiance médiévale
Lieu de culture et d'ouverture

Public cible / besoins auxquels le lieu
répond :

Familles et enfants

Visiteurs extérieurs

Valorisation du patrimoine local et
historique de St-Dizier

Animations pédagogiques autour de
I'histoire et de la culture

Concepts / Activités / Services /
Animations :

Evénements culturels et expositions
d’artistes

Evénements festifs : escape game, défilés,
féte médiévale, spectacles de sons et
lumiéres, concerts, soirées dansantes
Musée médiéval et archéologique : histoire
de Saint Dizier / visite guidée / parcours
photo / récits de vie

Recréer un voyage dans le passé : visuel,
auditif / immersion dans le passé (repas,
costumes, spectacles, bal)

Des jeux : toboggans, échiquier géant

Des animaux : aquarium, des paons
Espace et marché de créateurs

Espace de restauration avec produits locaux
/ café / salon de thé

Restaurant chic

Jardins partagés

Recyclerie

Beaux jardins (faune et flore locale)
Organisation de grands évenements et
réceptions (mariages, soirées, vernissages..)
Bibliotheque

Remise en état des douves




PROJECTIONS : MAISON NAPOLEON SAINT

LA MAISON
NAPOLEON

)lzIER

Ambiance du lieu :

- Lieu imprégné d’histoire

- Espace de nature et de sérénité
“caché” dans le coeur du
centre-ville

- Ruche vivante pour apprendre et
partager son savoir-faire

- Lieu de silence, de pause, d'éveil

Public cible / besoins auxquels le lieu
répond :

- Bragards

- Visiteurs extérieurs pour le musée

- Randonneurs / voyageurs qui auraient
besoin d'un lieu pour passer la nuit/
se reposer

Concepts / Activités / Services /

Animations :

- Musée sur I'histoire Napoléonienne /
reconstitution / Lieu de croisement entre
passé, présent et futur de St-Dizier

- Restaurer la maison pour organiser des
visites

- Résidence d'artistes / galerie d’expositions
/ espace de création

- Bibliothéque / ludothéque

- Lieu de réception et d'évenements :
conférences, ateliers lectures, banquets,
histoire de la fonte et la métallurgie

- Hotel de charme / gite / auberge de
jeunesse / maison d’hote de prestige

- Accueil de réfugiés

- Ecole de danse et de théatre

- Restaurant gastronomique et Jardins des
dégustations / Salon de thé / bar avec des
produits locaux

- Salle multimédia

- Espace d'accueil des enfants, avec de la
mixité sociale (enfants accueillis par I'aide
sociale et enfants résidents)

- Services de bien-étre

- Jardin a la frangaise / sculptures / serres /
roseraie

- Installations dans le jardin pour le repos et
la détente : transats, barbecue, espaces de
lecture




LE SECTEUR / CHATEAU
Imaginé par les bragards







INSPIRATION / Lieux

CHATEAU
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LE SECTEUR / BORDS DE CANAL




LE SECTEUR / BORDS DE CANAL

Spatialisation

Les bords de canal

Les lieux

Cibles
prioritaires

Orientations

Concept /
activités

Les jeunes, les familles

Détente, loisirs, sport en plein air,
divertissement

Un espace vert tourné vers l'eau (“Saint
Dizier plage”) le long du canal :

- Des aménagements de l'espace
public : mobilier urbain propice a
la détente (transats) et a l'activité
physique (bars de traction..),
barbecues a disposition, aires de
jeux, pontons, un glacier.

- Des péniches/des restos sur les
berges proposant une offre de
restauration type “brasserie” et
bar a concerts le soir;

- Des activités aquatiques : jet ski,
wake board, plongeoires, bouées
gonflables, canoé-kayak...

Ex-France Telecom :
entreprises, jeunes

Innovation,
entrepreneuriat,
numérique

Un lieu dédié a

I'entrepreneuriat,
I'innovation et a
travail nomade :
espace de coworking,
bureaux partagés,
salles  de  réunion,
accueil de séminaires,
matériel numérique et
salles de prototypage
(fablab,  modélisation
numérique)

et a la formation :
antenne du CNAM,
école de [limage
portée par PTV,
programmation

numérique (Simplon)

Friche : jeunes, familles,
visiteurs

Loisirs, divertissement

Un espace dédié aux

loisirs  indoor
Bowling, billard, laser
game, mini  golf,

karting, simulateur de
chute libre,
trampolines, escalade,
aventures en réalité
virtuelle, espace de
gaming, padel, urban
soccer

et a la féte
rooftops, boites de
nuit, bodegas, bars a
ambiances, brasseries
ouvertes.



Les bords de canal imaginés par les participants

e
Uidi| A8

MATGN b ECWSE CA%E&‘& "3"‘6

<
AUXILIA.

TACIUTATION GRAPHIQUE FireDeRic PERAILLEUL



LE SECTEUR / BORDS DE CANAL
Imaginé par les bragards




INSPIRATION / Bords du Canal
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INSPIRATION / Friche Maison Blanche
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INSPIRATION / ex-France Telecom
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LE SECTEUR / COEUR GAMBETTA



LE SECTEUR / COEUR GAMBETTA

A Spatialisation

La Rue Gambetta

Place de I’Hotel de
Ville

L’Ancien ABAP

Cibles
prioritaires

Orientations

Concept /
activités

Tous

Shopping, commerces de
bouche, restauration,
dynamique

Une rue piétonne

commerc¢ante et vivante :
Des commerces diversifiés
et de bouche : magasins de
produits locaux, vrac, prét-

a-porter (enseignes
diversifiées), multimédia,
boutiques éphémeéres,

concept stores, sports.

Des restaurants avec des
terrasses (sous les petites
Halles, un food court ?)
proposant des  cuisines
diversifiées et des produits
frais

Du mobilier urbain coloré :
signalétique, fanions...

Tous

Détente, restauration,
terrasses,
verdure/nature, festive

Une  place vivante,
piétonne, verte
animations de rue,
verdure, une fontaine et
jeux d'eau, mis en valeur
du patrimoine

dotée de mobilier urbain
ludique, propice a la
détente et a la
convivialité.

Des restaurants avec
des terrasses.

Artistes, grand public,
scolaires, artisans

Arts, innovation, culture,
histoire

Un centre artistique
organisant des ateliers pour
les jeunes et les adultes.

Une cour-terrasse-agora en
extérieur pour accueillir des
évenements artistiques
éphémeéres (lectures,
concerts, performances)

Un espace d'exposition
valorisant les créations
actuelles, en collaboration
avec la voyotte du Petit
Paris (résidence d'artistes).



PROJECTIONS : ANCIEN ABAP

SAINT

REVELER

DlzIER

Ambiance du lieu :

Un espace d'exposition / culturel avec des

| concerts et des animations nocturnes

| dédié aux arts et a la convivialité, garder
un lien avec I'enseignement

la cour doit étre investie par des
1 animations ou une terrasse conviviale

un lien avec I'environnement et la faune

w. | locale

Public cible / besoins auxquels le lieu
| répond :

Cible principalement les jeunes et des
familles

Répondrait au besoin de rencontre entre
les bragards, et animerait le coeur de ville

Concepts / Activités / Services / Animations

Maison multi-culturelle / multi-média /
remettre la bibliotheque

Restauration / auberge culinaire
bragarde / restaurant gastro / salon de
thé avec espace pour les enfants

Bar avec piste de danse

Petite halle avec restauration : convivial
Lieu pour la jeunesse

Hébergement SDF / colocation pour
personnes agées

Boutiques culturelles et artistiques /
maison de l'artisanat / ateliers artistes
Associations

Musée sur I'histoire bragarde

Ecoquartier

Hobtellerie, lieu de féte

Formation, sensibilisation aux enjeux
climatiques
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INSPIRATION / Rue commergante




INSPIRATION / Ancien ABAP
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LE SECTEUR GARE

Spatialisation

La Gare & sa place : point d’entrée du centre-ville a haut niveau de services

(W Cibles
prioritaires

Visiteurs, entreprises, habitants

! Orientations

= Concept /
| activités

Une gare accessible et accueillante pour les voyageurs : kiosque de l'office du tourisme
distribuant des plans et des guides, une signalétique de haute qualité vers le centre-ville
et vers les lieux pivots.
Sur la place de la Gare,

- Des cafés

- Un lieu ouvert pouvant accueillir des travailleurs, des voyageurs

- Un espace vert et arboré

- Du mobilier urbain ludique

Un cheminement piéton vers le centre-ville.



